CONSEJO ACADEMICO
SECRETARIA

CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD DE MEDELLIN

ACUERDO NUMERO 43
de 30 de julio de 1997
ACTA NUMERO 1.116

Sesion extraordinaria

Por el cual se crea la Especializacion en Mercadeo Gerencial adscrita a la
Direccidn de Educaciéon Continuada y Formacién Avanzada, con el soporte
académico de la Facultad de Ciencias Administrativas.

EL CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD DE MEDELLIN, en
uso de sus atribuciones estatutarias y,

CONSIDERANDOQO:

Que es objetivo de la Universidad de Medellin dar a la Educacién Superior,
seriedad y responsabilidad, mediante la intensificacion de las modalidades y
calidades de los estudios que ofrece.

Que la Ley 30 de 1992, sefiala como programa de posgrado las
especializaciones, las maestrias y los doctorados.

Que es necesario fomentar el desarrollo de programas de especializacion que
posibiliten el perfeccionamiento en la misma ocupacion, profesion, disciplina
o areas afines o complementarias con posterioridad a los programas de
pregrado.

Que es necesario fomentar la investigacion a fin de aportar criterios definidos
en torno al estudio y la practica investigativa en las Ciencias Administrativas,
para mejorar e incrementar la productividad y competitividad en el proceso de
internacionalizacion de la Economia Nacional y Mundial.

Que ¢s deber de la Universidad, acatar las disposiciones emanadas del CESU
y del ICFES y los requerimientos que se establezcan para los programas de
formacioén avanzada.

ACUERDA:

Articulo primero. Créase el Programa de Especializacion en Mercadeo

Gerencial, adscnto a la Direccion de - Educacion
Continuada y Formacion Avanzada, con el soporte académico de da Facultad
de Ciencias Administrativas, conducente al titulo de ‘Especialista en
Mercadeo Gerencial.
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Articulo segundo. Fijase el Plan de Estudios que comprende dos niveles
académicos con un total de seis areas: Mercadeo,
Investigaciéon, Recurso Humano, Ventas, Servicio y Mercadeo Gerencial.

Son asignaturas del Area de Mercadeo
Fundamentos de Mercadeo

Estrategias de Producto

Estrategias de Precio

Estrategias de Distribucion y Logistica

Estrategias Estimuladoras de la Demanda
Comportamiento del Consumidor

Son asignaturas del Area de Investigacién:
Sistemas de Informacion en Mercadeo
Investigacion de Mercadeo

Inteligencia de Mercadeo

Son asignaturas del Area de Recurso Humano:
Liderazgo y Creatividad

Sen asignaturas del Area de Ventas:
Estrategias de Ventas

Gerencia de Ventas

Comunicacién y Relaciones Corporativas
Gerencia de Compras

Son asignaturas del Area de Servicio:

Cultura del Mercadeo
Gerencia del Servicio

Son asignaturas del Area de Mercadeo Gerencial:
Gerencia de Mercadeo

Plan de Mercadeo
Mercadeo Internacional
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Articulo tercero. Distribilyanse las asignaturas en dos niveles académicos
asi:

NIVEL 1

Asignaturas Intensidad Horaria
Catedra Universitaria 2 horas
Sensibilizacion 6 horas
Fundamentos de Mercadeo 15 horas
Estrategias de Producto 20 horas
Estrategias de Precio 15 horas
Estrategias de Distribucion y Logistica 15 horas
Estrategias de Estimulacién de la Demanda 30 horas
Comportamiento del Consumidor 15 horas
Sistemas de Informacion en Mercadeo 15 horas
Investigacion de Mercadeo 50 horas
Inteligencia de Mercadeo 15 horas
Liderazgo y Creatividad 25 horas
Seminario de Investigacion o Aplicacion 25 horas
Total: 240 horas
NIVEL 11

Asignaturas Intensidad Horaria
Estrategias de Ventas 25 horas
Gerencia de Ventas 25 horas
Comunicacion y Relaciones Corporattvas 20 horas
Gerencia de Compras 20 horas
Cultura del Mercadeo 10 horas
Gerencia del Servicio 20 horas
Gerencia de Mercadeo 25 horas
Plan de Mercadeo 25 horas
Mercadeo Internacional 25 horas
Seminario de Investigacion o aplicacion 25 horas
Total 220 horas
Total intensidad horaria 460 horas

Articulo cuarto.  Para optar al titulo de Especialista en Mercadeo Gerencial
es requisito indispensable la realizacion de un trabajo de
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grado que se hara a través del seminario de investigacion o aplicacién
desarrollado en forma no presencial.

Articulo quinto.  Son requisitos de ingreso al programa, posecer titulo

universitario en: Administracion de Empresas, Economia,
Mercadeo, Publicidad y ramas afines. Profesionales de otras areas con mas
de dos afios de experiencia en el ejercicio de funciones gerenciales o directas
de Mercadeo.

Articulo sexto. La presente especializacidn se regird por el Reglamento
Académico y Disciplinario de la Universidad de Medellin.

Articulo séptimo. Titulo. El Programa conduce al otorgamiento del titulo
de Especialista en Mercadeo Gerencial.

Articulo octave.  El presente acuerdo rige a partir de i{a fecha de su
expedicion.

Comuniquese y ciimplase

Dado en Medellin, a treinta (30) de julio de mit"noveciento

(1997), -

o sn

Presidente

Olga C.119
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